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《药品广告运作技术》课程标准
课程代码：

适用专业：医药营销

学时数：30 其中理论：14；实训：16

学分：2

本课程标准依据医药营销职业岗位能力和《医药商品购销员国家职业标准》

《药品广告管理办法》制定。

一、课程定位

《药品广告运作技术》是药品营销的专业课必修课。是培养市场营销人才的专

业课程之一。本课程的目的和任务是使学生通过对本门课的学习，能够掌握广告

学的基本规律，能较系统的掌握广告学的基本知识，而且要初步掌握广告策划

的技术与方法，为以后的药品营销专业课学习奠定基础。

先修课程：《药品经营管理法律实务》、《实用商务礼仪》、《消费者心理及行为

分析》《市场调查技术》

同步课程：《市场营销策划》、《销售实务》 

后续课程：《公共关系实务、《客户关系管理》 

二、课程标准构建思路

根据高职教育的特点，结合劳动和社会保障部审定职业培训与鉴定教材，

以培养高素质医药营销人才为目标，本课程标准对教学内容做了更新调整，建

构起新型教学体系，并突出实用性、应用性、操作性。新型教学体系以基本原理、

实务应用为两大系统，以导论、原则与职能、要素、人员为基础模块，以技能要求

为导向的教学主导思想，形成一个完整性、逻辑性、专业技能性的教学框架。充分

发挥学生在教学中的主体地位，依托校内校外的实训设施和条件，以各工作任

务的特点为依据，结合学生的实际情况，科学合理地设计、运用灵活多样的教学

方法，形成既能激发学生学习兴趣，又能培养、提高学生实践能力的教学氛围，

实现学中做，做中学。

三、课程目标

1．知识目标



能够掌握广告学的基本规律，能较系统的掌握广告学的基本知识，而且要

初步掌握广告策划的技术与方法，学会解决实际问题的基本思想和方法

2．能力目标

（1）了解与广告有关的概念、特征及类型及发展状况。

（2）掌握广告调研的基本内容。包括广告调查的方法与技术、程序等。

（3）掌握策划的主要内容，包括广告目标、预算、计划。

（4）掌握广告创意的原理及方法。

（5）理解广告媒体的特点及选择策略。

3．素质目标

（1）营造自主学习氛围，培养学生的思维能力和创新意识；

（2）激发学生积极自主探索学习和团结协助精神；

四、学时分配

项目（章节） 任务（内容） 学时分配

理论学时 实践学时 合计

导论 任务 1  认识广告学与其他学

科的关系；任务 2  认识广告

学与其他学科的关系；掌握广

告学的学习方法

1 1 2

广告的基本原理 任务 1  掌握 USP 理论和整合

营销理论；任务 2  掌握 4P 和

4C 理论；任务 3  掌握 5W 理

论

1 2 3

广告预算 任务 1  掌握广告费用的内容

及项目分配；任务 2 掌握几种

广告预算的方法

1 1 2

任务 3 学会编制简单的广告预

算书

1 2 3

广告调研 任务 1  理解广告调研的概念；

任务 2 掌握广告调研的内容

1 1 2

任务 3  掌握广告调研的程序

和方法

1 1 2

广告策略 任务 1  理解广告目标、广告策

略的概念

1 0 1

任务 2  掌握广告目标的内容

和要求；掌握确定广告目标的

1 0 1



方法

任务 3 学会运用广告的整体策

略

1 1 2

广告创意 任务 1 掌握广告创意的流程 1 1 2

任务 2 掌握广告创意的基本类

型和注意的问题

1 1 2

广告制作 任务 1  掌握广告文案的含义

及写作要求

1 2 3

任务 2   了解常用媒体广告

的制作过程

1 2 3

广告效果

任务 1  了解广告测评的定义、

特征、任务 2  掌握广告测评

的指标和方法

1 1 2

14 16 30

五、课程内容及实施设计

《药品广告运作技术》课程教学内容及实施设计一览表

序

号

项目

（章节）

任务 主要内容 知识目标 技能目标 教学实施设计

教学方法 教学环境

1 导论 任 务 1

了解广

告的概

念、历

史

理解广告

的概念机

要素；了

解广告的

历史

理解广告的概念

机要素；了解广

告的历史

能区别各

种商业广

告

案例教学 多媒体教

室

任务 2  

认识广

告学与

其他学

科的关

系；掌

握广告

学的学

习方法

认识广告

学与其他

学科的关

系；掌握

广告学的

学习方法

认识广告学与其

他学科的关系；

掌握广告学的学

习方法

看药品广

告的色彩

搭配

案例教学 多媒体教

室

2 广告的基

本原理

任 务 1

掌 握

USP 理

论和整

合营销

理论

广告学说

的发展；

 广告定位

理 论  ；

USP 理 论

和整合营

销

广告定位的内涵

USP 理论；整合

营销理论

比较几种

把熟悉的

产品的定

位

案例教学 模拟药店



任务 2  

掌握 4P

和 4C

理论

 4p 理 论

和 4c理论

4P 理论；4C 理论 识别王老

吉 的 4P

理论

案例教学 多媒体教

室

任务 3  

掌握

5W 理

论

 5w 理 论

与广告传

播；

 6w+6o 理

论与消费

行为研究；

认知理论

与广告心

理研究

5W 理论；6W 和

6O 理论

运用品牌

理论对广

告进行分

析

案例教学 多媒体教

室

3 广告预算 任 务 1

掌握广

告费用

的内容

及项目

分配

 广告预算

概述；广

告费用的

确定及使

用方法；

广告预算

的前期调

查

广告预算概述；

广告费用的确定

及使用方法；广

告预算的前期调

查

学会运用

适当的预

算方法进

行实例分

析

案例教学 普通教室

任务 2  

掌握几

种广告

预算的

方法

 广告预算

的初步确

定方法；

广告预算

总额的确

定

广告预算的初步

确定方法；广告

预算总额的确定

分析广告

预算的影

响因素

案例教学 多媒体教

室

任务 3  

学会编

制简单

的广告

预算书

 广告预算

分配与控

制；广告

预算表

广告预算分配与

控制；广告预算

表

学会编制

简单的广

告预算表

案例教学 多媒体教

室

4 广告调研 任 务 1

理解广

告调研

的概念

 广告调研

概述

 

广告调研的概念；

广告调研的内容

在实践中

选择适当

的调研方

法

案例教学 多媒体教

室

任务 2  

掌握广

调研的准

备

广告调研的程序 制定合理

的调研计

情景模拟 药店



告调研

的内容

 调研的实

施

和方法 划

任务 3  

掌握广

告调研

的程序

和方法

调研资料

的整理和

分析

 撰写调研

报告

调研资料的整理

和分析

设计调研

问卷

情景模拟 药店

5 广告策略 任 务 1

理解广

告目标、

广告策

略的概

念

 广告目标；

 广告策略

概述

广告目标；

 广告策略概述

能根据企

业和市场

情况确定

广告目标

案例教学 多媒体教

室

任务 2  

掌握广

告目标

的内容

和要求；

掌握确

定广告

目标的

方法

 广告目标

的内容和

要求；确

定广告目

标的方法

确定广告目标的

方法

能运用一

种或多种

方法确定

广告目标

案例教学 多媒体教

室

任务 3 

学会运

用广告

的整体

策略

广告产品

策略；广

告市场策

略；

 广告媒体

策略

 广告实施

策略

广告的整体策略 能灵活运

用广告产

品策略等

来制定广

告的整体

策略

案例教学 多媒体教

室

6 广告创意 任 务 1

掌握广

告创意

的流程

广告创意

与基本原

则；

 广告创意

的前期工

作；

广告创意的概念

以及判断标准；

广告创意的基本

原则；

熟练地进

行广告创

意的能力

案例教学 多媒体教

室

任 务 2

掌握广

告创意

广告创意

的形成；

广告创意

广告创意的前期

工作；广告创意

根据不同

行业、不

同产品进

案例教学 多媒体教

室



的基本

类型和

注意的

问题

的基本类

型和注意

的问题；

广告创意

的执行；

广告创意

的诉求与

表现

的形成 行创意的

能力

7 广告制作 任 务 1

掌握广

告文案

的含义

及写作

要求

广告文案

的含义、分

类、结构；

广告文案

写作的基

本要求

广告文案的含义、

分类、结构；广告

文案写作的基本

要求

学会撰写

广告文案

案例教学 模拟药店

任 务 2

了解常

用媒体

广告的

制作过

程

常用媒体

广告的制

作过程

常用的媒体广告

的制作过程

能够制作

常用的媒

体广告

案例教学 多媒体教

室

8 广告媒体 任务 1 

掌握每

题运用

中相关

的技巧

和方法

广告媒体

的类型；

各大媒体

的特点

广告媒体的类型；

各大媒体的特点

各类广告

媒体的价

值分析

案例教学 多媒体教

室

任务 2 

理解影

响媒体

选择的

主要因

素

影响媒体

选择的主

要因素

影响媒体选择的

主要因素

媒体组合

和发布的

运用

案例教学 多媒体教

室

9 广告效果 任务 1 

了解广

告测评

的定义、

特征

广告效果

的基本定

义；广告

测评的分

类

广告效果的基本

定义；广告测评

的分类

运用广告

测评方法

的操作能

力

案例教学 多媒体教

室

任务 2 

掌握广

告测评

的指标

和方法

广告效果

的测评指

标

广告效果的测评

指标

具备广告

测评分析

结果的能

力

案例教学 多媒体教

室



六、课程考核评价

《药品广告运作技术》课程考核内容、方式及分值比例一览表：

考核方式 考核项目 考核标准

课程成绩

（100％）

课堂抽查

（20％）

知识、能力问答

（10％）

每个学生一学期课堂回答 2次以上，要求回

答内容基本正确、口齿清楚、思维敏捷

课堂考勤、学习

态度（10％）

遵守课堂纪律、无迟到早退、听课反应积极

项目型考核

（20％）

项目教学

（10％）

按照给定的专题，在规定的时间搜集相关资

料和信息，通过小组讨论和决策，制定解决

方案，并进行当堂答辩，要求基本观点正确、

条例清晰，论据充分、表达清楚以及体现团

队合作精神。

案例讨论报告

（10％）

能够综合运用所学的理论知识对案例进行深

入剖析，寻求解决的方案，要求能明确提出

自己的看法，有独到的见解

仿真实训

（10%）

以特定情景为基础，承担并完成特定角色的工作，要求能结合

情景的要求，较好地完成工作任务。

期末综合鉴定

（50％）

试卷测试理论

性 知 识

（20％）

对所学的专业知识进行全面的考核

试卷测试实践

能力（30％）

对相关的专业信息进行分析评价，考核学生

对专业知识的综合运用能力

药品广告运作技术课程的考核大致包括形成性考核和总结性考核两种类型，

分值分别占 70％和 30%，每类考核中都包括了理论知识的考核和实践能力的考

核，形成性考核中的理论知识考核和实践能力的考核分值分别占 20％和 50%，

总结性考核中理论知识考核和实践能力考核分值分别占 20％和 10％左右，基本

能够实现对学生专业综合能力的鉴定，尤其是形成性考核分值的提高，大大提

高了学生日常学习的积极性，有利于学生能力的培养。

七、课程教学组织

《药品广告运作技术》是一门应用型专业必修课程，因此，教学中不仅要对



广告的基本规律、原理、特点和方法进行必要的讲解，更应注意理论联系实际，

通过必要的案例讨论、情景模拟等实际操作，启迪学生的思维，培养广告策划技

能。

本课程的理论教学主要运用讲授法、案例教学法、角色扮演法等教学方法进

行教学。通过教学，使学生掌握广告运作的基本理论知识。

实训教学主要采用任务驱动、案例分析、仿真模拟等方法进行教学。通过教学

提高学生的广告策划

八、课程教学团队

本课程要求配备一支结构合理、素质优良的教学队伍。具体要求如下：

1.职称和年龄结构合理，兼具不同等级职称和年龄的教师，保证教师队伍

的教学水平和活力。

2.学历层次较高，应具备本科或硕士以上学历。

3.教师团队中，应具有来自企业的人才，合理安排课程内容和方式，提高

课程实训的效果。

4.具备良好的专业素养和严肃认真的教学态度。

九、教学资源 

为保证教学需要，教学单位可根据具体情况，至少应具备下列教学条件：

（一） 硬件设施

本课程需配备安装了计算机、多媒体制作播放设备等先进设施的多媒体教室

为学生学习理论知识和培养实践能力提供必要的条件。

（二）网络资源 

本课程可通过共享网络教学资源，包括授课教案、多媒体课件、课程练习、阅

读书目、视频教学资料等，满足本课程的教学需要，为学生个性化学习创造良好

的教学空间，加强师生之间的沟通，促进学生的主动学习，提升教学效果。

（三）实训条件

为确保本课程的实训教学环节的质量，应配备相应的实训室，配置足够数

量的计算机、会议桌、椅子、音响系统等硬件设施，为实训教学的开展提供必要的

条件。
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